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[\ Estrategias de éxito

BY PRINT

Si Gutenberg

les hubiera conocido...

Su capacidad tecnoldgica para producir tiradas medias de cualquier documento, con
rapidez en los plazos de entrega y precios muy ajustados, les esta permitiendo abrirse
un hueco entre las grandes imprentas y los pequeiios copisteros tradicionales

in ser consciente de ello, Johann Gu-
Stcnherg revoluciond toda una galaxia

con la sencillaaplicacion de la tecnolo-
gia vitivinicola de su época a la fabricacién
de biblias en serie. Luego, han llegado toda
suerte de avances al mundo de las artes grifi-
cas, especialmente desde la aplicacion de la
informtica y de las telecomunicaciones; pe-
1o esa es otra historia. El caso es que, a pesar
de ser el responsable de uno de los inventos
que ha cambiado el rumbo de la humanidad,
el impresor aleman murié en la mis absoluta
de las miserias, pues toda la riqueza genera-
da porsus patentes fue a parara Johann Fust,
el prestamista que habia sufragado sus expe-
rimentos durante dos décadas.

*Medio siglo mds tarde, quien tenga inte-
rés por entrar en ¢l mundo de las antes grfi-
cas, pero no desee pasar por una experiencia
tan desastrosa como la de Gutenberg”, co-
mentan Marcelino Pizarro y Antonio Crespo,
creadores de la ensefia By Print, “debe de ha-
blar antes con nosotros, pues el negocio que
le vamos a proponer, es decir, una imprenta
con tecnologia digital de tltima generacion,
supone aprovechar un hueco de mercado
entre las grandes firmas de imprentas y los
pequeiios copisteros tradicionales, propor-
cionando a cualquier cliente, sea empresa o
particular, tres factores —rapidez, economia y
calidad— que nadie hasta ahora era capaz de
ofrecer juntos; o no era un trabajo répido, o

no tenfa demasiada calidad o no era barato”.

Para estos dos empresarios, lercera gene-
racion de una estirpe de impresores (ver re-
cuadro), la situacion actual no puede ser mids

“Elmomentono puede | adecuada para intro-
secmejorparalas artes|  \\cirse en el sector de
grificas”, senala g .
Antonlo Crespe, las artes graficas: “La
diroctor do Expanslén | [lpaq; de Internel y la
de By Print. “La llegada i b
de Infomat y ol cambio |  LFANSICION al euro han
al euro estén haciendo | impulsado ¢l cambio
gue todas las empresas ‘ z e
PR de la papeleria oficial
papalerta afichal”, de todas las empresas:

desde la tienda mds
sencilla, en cuyas [acturas deben empezar a
figurar ahora las dos monedas, pero que
pronto las necesitard solo en euros, hasta la
mis grande de las comparifas, que estd intro-
duciendo direcciones de correo electronico
y de paginas virtuales en las tarjetas de sus
directivos y en toda suerte de documentos”.

Con o sin experiencia

El perfil de emprendedor que buscan en By
Print es el de persona con capacidad organi-
zativa y ganas de poseer y sacar adelante su
propio negocio. Aungue al principio pensa-
ron que era preferible que tuviese conoci-
mientos de disefio, posteriormente llegaron
ala conclusion de que quienes si debian ate-
sorar dicha experiencia eran los empleados.
“Es preferible que el franquiciado desarrolle
una labor comercial y tenga personal de con-
fianza. Para aquellos que no conocen el
mundo de las artes gréficas, ni han gestiona-
do nunca un negocio, estan nuestra forma-
cion inicial y nuestro apoyo continuo”.



La ensefia mallorquina apuesta fuerte

“by Print” introduce la impresion
digital en la franquicia

Hace vnos cinco
aios, el ensayista - R
mexicano Gabriel e & bl by

a Raraiseinn

Zaid escribié: “en o Espankares
cuanto se perfeccio- -
nen las copiadoras
que compaginan y
encuadernan al
mismo tiempo un
ejemplar de las
paginas 1 a la 300,
lvego otro de la 1 a
la 300 (en vez de
imprimir todo el
tiraje de las prime-
ras paginas, luego
todo el ﬁrafe de las E stc planteamiento ya es una realidad.

segunn‘as, efc., y Para empezar, pueden editarse libros
que no les interesan mis que a cincuen-

.?ncuadernar el C::I'l' ta 0 cien personas. Pero no sélo libros, sino
junto), se volveran cualquier tipo de folleto, diptico, memoria, pos-
costeables los tirajes ters, ctc. Elementos diversos que hasta cl

momento han venido realizando los empresarios
de artes grificas tradicionales, a peticién de
gente que desea trabajos de calidad, con éenica
de artes grificas, calidad digital y pequefias tira-
das, Trabajos que hasta hace poco exigian la
edicidn de grandes volimenes para que resulta-
sen rentables al impresor.

de cincuenta o cien
ejemplares”.
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a suma de calidad, rapi-
dez y reduccién de pre-
cios dentro de la indus-
de la impresién grifica tiene un

sector de la impresidn, By ; :

el i bre: By Em" Una ensefia
an experiencia, te"“wmq“ por Jovenes empren-
tos de disefio gréfico, est s que han encontrado un
zados con el mundo de la evo nicho en el mercado: el de la
y sepan de marketing. presién digital de corta tirada a tra-
“La edad no nos importa en absoluto vés de los dltimos a log-

—dicen los fundadores de la ensefa—,

pero en cambio, es muy importanie expansionando
que el franquiciado conozca bien el capitales de pr

sector y que sepa trabajar bien ol
mercado”.

Adin asi, la franquicia ofrece un curso
de formaciin intensiva que se realiza
en las instalaciones centrales que la
firma posee en Palma de Mallorca.
Duranle 15 dias, los franguiciadores
transmilen a los nueves asociados los
detalles y secretos mis preciados del
neeocio. Pera lras esas dos semanas

Crespo son los
esconden tras
trata de dos pr
deniro del campo de k
v de las anguicias que hace res

“Es una franquicia de imprenta digital que ofrece una solucién rapida y
- eficiente frente a la imprenta tradicional

Seasll

Antonio Crespo,
' irgle expansion

La alternativa a los talleres
tradicionales

Su apaesta lue por la impresion
digital v por tanto, por las nuevas tec-
nologias. La experiencia de nuis de 20
anos en el sector les permitid decan-
trse acertadamente por mdguings de
uliima  generaciom  que  permiten
impresiones de langa trada aunos pre-
clos muy competitivos con respecto J
la imprent wadicional. Pero Ia verda-
dera clave de este negocio esii en las
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Lo imagen de By Print ha rote con la de oz improntas fradicionales.

By Print inicia su expansién por Espafia

La cadena de imprentas digitales, totalmente pionera en el territorio nacional, nacié en Palma hace apenas afio y medio

SR Faima,

La cadena de imprentas digitales
By Print, nacida en Palma hace
apenas afo y medio, ha inlciado
ya su expansion por el resto de
Espafia, La fdrmwda de impresion
ripida, de calidad ¥ @ unos pre-
cios hasta ahora impensables
con 13 imprenta radiciconal ha he-
cho que muchos emprendedoras
se hayan decantado por &l monta
j& de una tienda By Print en varos
puntos de la gaogralia nacional
comD apuestd empresarial de fu-
Wi, 8n vista da lo buenos resul-
tados oblenidos hasta el momen-
1o,
Paor o proato, la franquicia de
Madrid ya estd funcionando con
éxito y dentro de un mes hadd o
propio 1a de Valencia, Mientras,
empresarios de otras cludades
han soficitado adherirse @ la revwo-
luesan de las imprentas digitales

By Print. una [dea nacida de Lo i
quietud e iniciativa de Marcelino
Pizarno y Aonso Crespa, dos pro-
fesionales formados, respective-
mente, en los campos de las Ar
tes Graficas y de ka Franguicia,

Exito de ncogida en Palma

Sin duda alguna, el proyecto By
Print ha tenida un bu de
pruebas en Paima de orca,
ciudad que desde al principic se
pastuld coma iddnes para acoger
la sede central da By Print.
Desde ol ndmere 15 de la ca
lle Joan Massanet | Moragues,
los profesionales de By Print han
visto come en pocs més de un
afio cientos de emprasas. parti-
culares @ inatituciones han depo-
sitedo su confianza en la empre-
sa para la impresion de Sus docu-
mentos. La entrega de trabajos

Artes Graficas

en unos plazos de wirtigo v 1a ca
lidad fologréfica que permile ob-
tener la tecnotoga ulilizada por By
Print han sido algunas de Ias cla-
ves del &xito de esta formula,
aungue no las Onicas. ."Si por al-
E0 nds canacteriza®, afirma Caros
Gonzélez, gerente de By Print Pal-

L ma, "es por [a catidad en el san-
‘cio que ofrecemos a nuastros

més de 500 clentas que han con
fiado en mueSira SMEnesa para re-
alirar sus trebejos de impressin™.

Es por ollo que acluadmente el
grueso de chentes da By Print se
nastre tanto de particulares, onga
nismas oficiales como de empre-
=55, sowe todo las relaclonadas
con &l mundo del Weasmo y (& pu
blicidad, que suelen necesilar
sus dotumentos IMPREsos en un
tiempo récord, Folletos de todo U-
po. catdlopos, cartas do restau-
rante. parlicipacionas de boda,

\

El trato al eliente ¥ su servicie infegral fan sido claves para of éxite de le eadema.

péslers y dogsieras, entre otros
muchos documentas, SOM Sus-
ceplibles de ser creados e impre-
505 por el sistema digital By Prind
sobre pape de cealquier grameie
¥ con una calided y acabados ex-
celentes.

Mueva tecnologia

Fel a su flosofia de crecer & inno-
var, By Prinl tiene previsto introdu:
cir e breve Und nuUeva iImpresora
digital que mejorars las prestack-
nes de la actual al permitic una
mayor tireda y al lograr una cali-
dad superior, 5i cabe, a la lecno-
lagia utilizada hasta ahora, Caros
Gonziler explica que esta innova-
citn responde & los planes de By
Frint de segulr siende pionera en
sU campa, un objetiva que viene
cumpliendo desde que empezd a
dar Sus pimarns pasos.



TImprenta-Rotulacion

La franquicia es digital

Patricia Paradelo Bruna

a tecnologia digital se impo-
ne en las seis cadenas del sec-

tor de imprenta-rotulacién,
que suman actualmente 43 estable-
cimientos (18,6% propios). Dos de
ellas, By Print y Levico Sharing, co-
mienzan este afo la seleccion de
franquiciados con el respaldo de
avanzados sistemas de impresién
que, en tiradas bajas, ofrecen claras
ventajas competitivas frente a la im-
presion tradicional.

Teniendo en cuenta los datos de
las ensenas que [acilitan la inver-
sion desglosada, para formar parte de este sector hay que
desembolsar entre 10,5 millones de pesetas (Advanced
Signs, sin obra civil) y 16 o 28 millones (By Print, segin
maguinaria). Los derechos de entrada a la red oscilan en-
tre cero pesetas (Oroprint) y 3,9 millones (Levico Sha-
ring); cinco de las seis ensefias cobran canon de manteni-
miento, y tres, canon de publicidad. Los negocios se pue-
den montar en locales desde 30 hasta 200 metros cuadra-
dos, y en poblaciones de 25.000 a 100,000 habitantes.

Las ensefas asumen que el futuro inmediato pasa por las nuevas tecnologias de impresion

Las ensenas espanolas By Print y Levico Sharing comienzan a franguiciar sus negocios
en este ano,

* ADVANCED SIGNS fabrica rétulos y carteles de todo tipo
utilizando vinilo contado en plotter e impresion digital. Co-
mo explica Jaime Asua, propietario de la empresa, este
sistema permite rotulacion de vehiculos, fabricar lumino-
sus, lonas y pancartas, rétulos en cualquier soporte —como
PVC, metacrilato, magnético o cartén pluma-, directorios
y sefializacion de edificios, vallas exteriores, letras corpd-
reas, serigrafia o carteleria realizada por impresién digital.

Quien desee convertirse en [ranquiciado de esta J»



